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2.4. ÅÊÑÏÀÍÑ²ß ÌÅÄ²À-²ÌÏÅÐ²É

Ñâ³òîâà ãëÿäàöüêà àóäèòîð³ÿ çâè÷íî ïîâ’ÿçóº ãëîáàëüí³ áðåíäè
«Walt Disney», «News Corporation», «Viacom», «Time Warner»,
«Vivendi», «Google» ç ìåä³à-³ìïåð³ÿìè, ÿê³ ïîñòà÷àþòü ðîçâàãè òà
êîìóí³êàö³¿. Íàñïðàâä³ öå íå çîâñ³ì òàê. Ìåä³à òàêîãî ´àòóíêó –
öå íàéïîòóæí³ø³ åêîíîì³÷íî òà íàéâïëèâîâ³ø³ ïîë³òè÷íî ãëîáàëüí³
³ìïåð³¿. ¯ì âëàñòèâ³ øèðîêà åêñïàíñ³ÿ òà øàëåí³ òåìïè çðîñòàííÿ
êàï³òàëó.

Çà äàíèìè íà 2015 ð. æóðíàëó «Forbes», cåðåä 50 íàéáàãàòøèõ
ëþäåé ñâ³òó 12 íàëåæàòü äî ñôåðè ìåä³à òà ³íôîðìàö³éíî-êîìó-
í³êàö³éíèõ òåõíîëîã³é. Îð³ºíòîâíà æ ðèíêîâà âàðò³ñòü êîìïàí³é
öèõ ñåêòîð³â ñâ³òîâî¿ åêîíîì³êè, ùî óâ³éøëè äî ñïèñêó 2 òèñÿ÷
íàéá³ëüøèõ êîìïàí³é ñâ³òó, ñòàíîâèòü ìàéæå 6 òðëí äîë. ÑØÀ.

Ä³àõðîí³÷íèé çð³ç ãëîáàëüíî¿ êîìåðö³éíî¿ ìåä³à-ñèñòåìè äàº
çìîãó äîâåñòè, ùî ðèíîê ìåä³à-³ìïåð³é ñòàâ ÿñêðàâèì ôåíîìåíîì ó
ñâ³òîâ³é åêîíîì³ö³ òà ïîë³òèö³ ò³ëüêè íà ïî÷àòêó 1990-õ ðîê³â.

Ìåä³à-ñèñòåìè äî 90-õ ðîê³â ÕÕ ñò. áóëè ïåðåâàæíî íàö³î-

íàëüíèìè (äåðæàâíî¿ ÷è ãðîìàäñüêî¿ ôîðìè âëàñíîñò³). Âïðîäîâæ

1990-õ ðîê³â íàö³îíàëüí³ ìåä³à ïðèñêîðåíèìè òåìïàìè êîìåðö³-

àë³çóâàëèñÿ, ³ âæå íà ïî÷àòêó ÕÕI ñò. ãëîáàëüíèé ìåä³à-ðèíîê

ñôîðìóâàâñÿ íàñò³ëüêè, ùî ìîæíà ãîâîðèòè ïðî ï³äéîì ãëîáàëü-

íî¿ êîìåðö³éíî¿ ìåä³à-ñèñòåìè. Â³í ù³ëüíî ïîâ’ÿçàíèé ç ï³äíå-

ñåííÿì çíà÷íîþ ì³ðîþ á³ëüø ³íòåãðîâàíî¿ íåîë³áåðàëüíî¿ ãëî-

áàëüíî¿ åêîíîì³÷íî¿ ñèñòåìè. Âåëèêó ðîëü ó öüîìó â³ä³ãðàëè äè-

äæèòàë³çàö³ÿ òà ñóïóòíèêîâ³ òåõíîëîã³¿, ÿê³ çðîáèëè ãëîáàëüí³

ðèíêè åôåêòèâíèìè ³ ïðèâàáëèâèìè ó ö³íîâîìó â³äíîøåíí³. Â³ä-

çíà÷èìî âïëèâ Ñâ³òîâî¿ îðãàí³çàö³¿ òîðã³âë³, Ñâ³òîâîãî áàíêó,

Ì³æíàðîäíîãî âàëþòíîãî ôîíäó, à òàêîæ òàêèõ óðÿä³â, ÿê óðÿä

ÑØÀ, – óñ³ âîíè ïðîñóâàþòü ³ ï³äòðèìóþòü ³íòåðåñè òðàíñíàö³-

îíàëüíèõ êîðïîðàö³é. Íà äóìêó àìåðèêàíñüêîãî äîñë³äíèêà

Ìàéêëà Äæ. Ìåíäåëà, ìåä³à ³ – øèðøå – êîìóí³êàö³ÿ ñòàëè íà-

áàãàòî âàæëèâ³øèìè ïðîòÿãîì æèòòÿ îñòàííüîãî ïîêîë³ííÿ93.
Ôîðìóâàííÿ, ðîçâèòîê òà åêñïàíñ³ÿ ãëîáàëüíî¿ êîìåðö³éíî¿

ìåä³à-ñèñòåìè äî ïîçèö³¿ äîì³íóâàííÿ – íå ò³ëüêè åêîíîì³÷íèé
ôåíîìåí. Öå ùå é ðåàëüí³ âïëèâè íà êóëüòóðó, ïîë³òèêó òà çì³ñ-
òîâå íàïîâíåííÿ òîãî, ùî ïåðåäàþòü ñâî¿ìè êàíàëàìè çàñîáè
ìàñîâî¿ êîìóí³êàö³¿.

Ó 90-ò³ ðîêè öÿ ãëîáàëüíà êîìåðö³éíà ìåä³à-ñèñòåìà áóëà
ï³äïîðÿäêîâàíà äîì³íóâàííþ äåñÿòè ãëîáàëüíèõ ìåä³à-³ìïåð³é. Ó
ïåðø³ 15 ðîê³â ÕÕI ñò. ¿õíÿ ê³ëüê³ñòü ñòàíîâèòü òåæ äåñÿòü, ïðîòå
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íå âñ³ ìåä³à-³ìïåð³¿ ê³íöÿ ÕÕ ñò. âèòðèìàëè æîðñòêó êîíêóðåíò-
íó áîðîòüáó. ²ç ïåðøî¿ «äåñÿòêè» ó âåëèê³é åêîíîì³÷í³é ãð³ íà
ïî÷àòîê 2015 ð. çàëèøèëèñÿ òàê³ âåòåðàíè, ÿê Walt Disney, News
Corporation, Time Warner, Vivendi, Viacom. ² äîäàëèñÿ òàê³ ã³ãàí-
òè, ÿê Ñîmcast, Time Warner Cable, Directv, CBS i Dish Network.

Â³äçíà÷èìî, ùî ãëîáàëüí³ ðèíêè ç âèðîáíèöòâà ê³íî- ³ òåëå-
ô³ëüì³â, ñåð³àë³â, òåëåâ³ç³éíèõ øîó òà ³ãîð, êíèãîâèäàâíèöòâà ³
çàïèñó ìóçèêè çà ñâîºþ ïðèðîäîþ áóëè îë³ãîïîë³ñòè÷íèìè ðèí-
êàìè ïåðåâàæíó á³ëüø³ñòü ÷àñó ¿õíüîãî ³ñíóâàííÿ. ² õî÷à â öüîìó
ñåêòîð³ ñâ³òîâî¿ åêîíîì³êè ³ñíóþòü ïîòóæí³ íàö³îíàëüí³ ³íäóñòð³¿
(ÿê-îò ó Í³ìå÷÷èí³, Ôðàíö³¿, ²íä³¿ òîùî), ïðîòå á³ëüø³ñòü ³ç
íèõ – öå àìåðèêàíñüê³ êîìïàí³¿ ÷è òàê³, ùî áàçóþòüñÿ ó ÑØÀ.
Öÿ ãàëóçü ³íäóñòð³¿ ìàº òåíäåíö³þ äî øâèäøîãî çðîñòàííÿ, í³æ
ãëîáàëüíà åêîíîì³êà â ö³ëîìó. Ãîëîâíèì ôàêòîðîì, ùî ðîáèòü
ö³ àìåðèêàíñüê³ îë³ãîïîë³¿ òàêèìè êîíêóðåíòîñïðîìîæíèìè ³
«ìàéæå íåïðèñòóïíèìè äëÿ íîâà÷ê³â, º ¿õí³ ðîçâèíóò³ äèñòðèáó-
òèâí³ ñèñòåìè»94.

Íàéâäàë³øà ñòðàòåã³ÿ, ÿêîþ êîðèñòóþòüñÿ ìîëîä³ íåçàëåæí³
êîìïàí³¿, – öå ïîâ’ÿçàòè ñåáå ç ìîãóòí³ìè òðàíñíàö³îíàëüíèìè
êîðïîðàö³ÿìè. Åêñïàíñèâíå êîíãëîìåðóâàííÿ ãëîáàëüíèõ òðàíñ-
íàö³îíàëüíèõ êîðïîðàö³é äîñÿãëî òàêîãî ð³âíÿ, ùî íèí³ âàæêî
â³äøóêàòè ãëîáàëüíó êîìïàí³þ â ìåä³à-ñôåð³, ÿêà á ÿâëÿëà ñîáîþ
«÷èñòèé» âàð³àíò îäíîãî á³çíåñó. Ñêàæ³ìî, CBS, ùî íèí³ âõîäèòü
äî ïåðøî¿ «äåñÿòêè» ìåä³à-³ìïåð³é, ñàìà íà 45 % íàëåæèòü ìîãóò-
íüîìó êîíãëîìåðàòó General Electric, ÿêèé º òðåòüîþ íàéá³ëüøîþ
êîìïàí³ºþ ó ñâ³ò³. Ùå îäíà ïîòóæíà ñòðàòåã³ÿ ãëîáàëüíèõ êîí-
ãëîìåðàò³â ó ïåð³îä ãëîáàëüíî¿ ô³íàíñîâî-åêîíîì³÷íî¿ êðèçè –
öå îá’ºäíàííÿ ñï³ëüíèõ çóñèëü ó âò³ëåíí³ ìåãàïðîåêò³â. Ñêàæ³ìî,
Siemens ðàçîì ³ç General Electric ïë³äíî ñï³âïðàöþþòü95.

ßñêðàâèì ïðèêëàäîì åêñïàíñèâíîãî êîíãëîìåðóâàííÿ é äî-
ì³íóâàííÿ íà ãëîáàëüíîìó ìåä³à-ðèíêó º êîìïàí³ÿ Disney. Öå
áóëî çðîáëåíî øëÿõîì äèâåðñèô³êàö³¿ òîâàð³â ³ ïîñëóã òà êîíñî-
ë³äóâàííÿ ìåä³à-³íäóñòð³¿ òà ³íäóñòð³¿ ðîçâàã (òàêà ³äåÿ áóëà çà-
êëàäåíà ó ï³ä´ðóíòÿ êîìïàí³¿ Disney ùå ¿¿ ôóíäàòîðîì). Ïðîòå
Âîëò Ä³ñíåé, ìàáóòü, íå ì³ã ñîá³ íàâ³òü óÿâèòè, ùî éîãî êîìïàí³ÿ
ïðîòÿãîì 1980-õ – ïî÷àòêó 2000-õ ðîê³â ñòàíå ãëîáàëüíîþ ìåä³à-
³ìïåð³ºþ. Çàäëÿ öüîãî âèùå êåð³âíèöòâî êîìïàí³¿ âäàºòüñÿ äî
ð³çíîìàí³òíèõ ñòðàòåã³é åêñïàíñ³¿:

 â³äíîâëåííÿ ðîáîòè àí³ìàö³éíî¿ ñòóä³¿, õ³òàìè ÿêî¿ ñòàëè «Ðó-
ñàëî÷êà», «Êîðîëü-ëåâ», «Êðàñóíÿ ³ ÷óäîâèñüêî» òà ³íø³;

 ñòâîðåííÿ äâîõ ñòóä³é äëÿ âèðîáíèöòâà ³ãðîâîãî ê³íî Touch-
stone Pictures ³ Hollywood Pictures. Äî îñòàííüî¿ âëèëàñÿ Walt
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Disney Pictures – ê³íîñòóä³ÿ, ùî çàéìàëàñÿ çéîìêàìè ê³íîô³ëü-
ì³â äëÿ ñ³ìåéíîãî ïåðåãëÿäó (íå âñ³ ãëÿäà÷³ çà ìåæàìè ÑØÀ
àñîö³þþòü òàê³ ô³ëüìè, ÿê «Êðàñóíÿ», «Çâè÷êà âèõîäèòè çàì³æ»,
«Ëþáà, ÿ çìåíøèâ ä³òåé», «Ñòî îäèí äàëìàòèíåöü», «Ï³ðàòè Êà-
ðèáñüêîãî ìîðÿ», ç áðåíäîì «Disney», ïðîòå öå òàê);

 ïîñòàíîâêà ñïåêòàêë³â íà Áðîäâå¿ çà ìîòèâàìè óñï³øíèõ ìóëüò-
ô³ëüì³â, êîæåí ç ÿêèõ äàâàâ ïðèáóòêè êîìïàí³¿ ó ñîòí³ ì³ëüéîí³â
äîëàð³â;

 ñï³âïðàöÿ ç³ ñòóä³ÿìè «Miramax» òà «Pixar» (îñòàííþ ñòâîðèâ
ñëàâíîçâ³ñíèé çàñíîâíèê Apple Ñò³â Äæîáç ³ ïîò³ì ïðîäàâ êîìïàí³¿
Disney, à ñàì áóâ çàïðîøåíèé äî ðàäè ¿¿ äèðåêòîð³â ³ç 7-â³äñîòêî-
âèì ïàêåòîì ¿¿ àêö³é ³ çàëèøàâñÿ ¿¿ ÷ëåíîì äî ñâîº¿ ñìåðò³
5 æîâòíÿ 2011 ð.);

 ïðèáóòêîâà êàáåëüíà òåëåâ³ç³éíà ìåðåæà ESPN, ÿêà çðîáèëà
êîìïàí³þ Disney ïðàêòè÷íî ìîíîïîë³ñòîì ó ñôåð³ òðàíñëÿö³¿
íàéñóòòºâ³øèõ ñïîðòèâíèõ ïðîãðàì (òàê, ¿¿ îïåðàö³éíèé ïðèáóòîê ó
1999 ð. äîð³âíþâàâ 750 ìëí äîëàð³â). Äî ðå÷³, ïðèêëàäîì äèâåð-
ñèô³êàö³¿ º ³ òîé âèïàäîê, êîëè êîìïàí³ÿ Disney ðàçîì ³ç âèäàâ-
íèöòâîì Ãåðñòà çàñíóâàëà é âèäàº æóðíàë ï³ä íàçâîþ «ESPN»;

 áóä³âíèöòâî ìåðåæ³ ä³ñíå¿âñüêèõ òåìàòè÷íèõ ïàðê³â ÿê ó
Ñïîëó÷åíèõ Øòàòàõ, òàê ³ â ßïîí³¿ òà Ôðàíö³¿ ðàçîì ³ç ãîòåëü-
íèìè êîìïëåêñàìè äëÿ òóðèñò³â, ÿê³ â³äâ³äóþòü ö³ ïàðêè;

 â³äêðèòòÿ ìåðåæ³ ç 742 àâòîíîìíèõ ä³ñíå¿âñüêèõ ìàãàçèí³â ó
íàéá³ëüøèõ ì³ñòàõ ÑØÀ òà ïî âñüîìó ñâ³òó, äå, íàïðèêëàä, ïðîäàæ
ò³ëüêè ãîäèííèê³â «Ì³êê³ Ìàóñ», ³ãðàøîê, îäÿãó òà ³íøèõ òîâàð³â
äàâ ð³÷íèé ïðèáóòîê ó ðîçì³ð³ 100 ìëí äîëàð³â ò³ëüêè çà 1988 ð.

Îñîáëèâî âàæëèâèìè äëÿ ³íòåíñèâíîãî ðîçâèòêó é åêñïàíñ³¿
ìåãàêîìïàí³¿ áóëè òåõíîëîã³÷í³ ïðîðèâè, ÿêèìè õàðàêòåðèçóâà-
ëèñÿ ö³ ðîêè, íàéïåðøå – âèíàõ³ä ³ áóðõëèâèé ðîçâèòîê â³äåî òà
êàáåëüíèõ ìåðåæ. «Çàâäÿêè ¿ì ç’ÿâèëàñÿ ìîæëèâ³ñòü â³äêðèòòÿ
íîâèõ âòîðèííèõ ðèíê³â ïîøèðåííÿ ê³íîïðîäóêö³¿, íàñàìïåðåä
ðèíê³â â³äåîêàñåò òà êàáåëüíîãî òåëåáà÷åííÿ»96. Ïðè÷îìó éøëîñÿ
íå ëèøå ïðî íîâ³ õóäîæí³ ô³ëüìè. Ïåðåäóñ³ì ãðàíä³îçí³ ïðèáóò-
êè äàâàëî ðîçïîâñþäæåííÿ ä³ñíå¿âñüêî¿ êëàñèêè àí³ìàö³éíîãî
ê³íî íà â³äåî äëÿ äîìàøíüîãî ïåðåãëÿäó.

Ùå îäèí «ïîäàðóíîê», ÿêèé ïîñèëþâàâ åêñïàíñ³þ êîìïàí³¿
Disney, âîíà îòðèìàëà â³ä Ôåäåðàëüíî¿ êîì³ñ³¿ ç êîìóí³êàö³¿ ÑØÀ,
ÿêà 1996 ð. â³äì³íèëà ïðàâèëî, ùî íå äîçâîëÿëî êîìïàí³ÿì Ãîë-
ë³âóäó ïðèäáàííÿ òåëåâ³ç³éíèõ êîìïàí³é (³ íàâïàêè). Öåé çàêîí
ñòîÿâ íà ñòîðîæ³ îáìåæåííÿ ìîíîïîë³çàö³¿ ó ìåä³à-ñôåð³, àëå ï³ä
òèñêîì ìåä³à-ìàãíàò³â áóâ ñêàñîâàíèé. Êîìïàí³ÿ Disney, òàê ñàìî
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ÿê é ³íø³ òèòàíè ìåä³à-á³çíåñó, ñêîðèñòàëàñÿ íîâîþ åêîíîì³÷-
íîþ ñèòóàö³ºþ ³ ïîãëèíóëà îäíó ç ÷îòèðüîõ íàö³îíàëüíèõ òåëåâ³-
ç³éíèõ ìåðåæ – ABC. Öÿ îáîðóäêà íà àñòðîíîì³÷íó ñóìó –
20 ìëðä äîëàð³â – áóëà äðóãîþ çà ìàñøòàáàìè â ³ñòîð³¿ á³çíåñó.

Â ö³ëîìó ãëîáàëüíó ìåä³à-ñèñòåìó, ùî ôîðìóºòüñÿ â ö³ äåñÿ-
òèë³òòÿ, âèð³çíÿþòü äâà ò³ñíî ïîâ’ÿçàí³ ì³æ ñîáîþ âèäè êîíòðî-
ëþ: òðàíñíàö³îíàëüíèé êîíòðîëü íàä åêñïîðòîâàíèì çì³ñòîì ìå-
ä³à ÷è, ÿê éîãî ùå íàçèâàþòü, «êîíòåíòîì» ³ êîíòðîëü, ùî ïîñè-
ëþºòüñÿ, íàä ãëîáàëüíîþ äèñòðèáóö³ºþ öüîãî êîíòåíòó.

Âëàäà ãëîáàëüíèõ òðàíñíàö³îíàëüíèõ ìåä³à-êîðïîðàö³é â³ä-
÷óòíî çì³íèëà ëàíäøàôò óñ³õ ìåä³à, ÿê³ ðàí³øå ââàæàëèñÿ ïð³îðè-
òåòàìè íàö³é-äåðæàâ (ãàçåò, æóðíàë³â, ðàä³î, òåëåáà÷åííÿ òîùî).
Ïðîòå îñîáëèâî ³ñòîòíèõ çì³í çàçíàëè çà îñòàíí³ òðèäöÿòü ðîê³â
òåëåáà÷åííÿ òà ð³çíîìàí³òí³ ñïîñîáè éîãî ôóíêö³îíóâàííÿ. Ïðè-
õ³ä êàáåëüíèõ ³ ñóïóòíèêîâèõ òåõíîëîã³é ó ïîºäíàíí³ ç³ ñòð³ìêîþ
êîìåðö³àë³çàö³ºþ íàö³îíàëüíèõ ñèñòåì òåëåìîâëåííÿ â³äêðèâ íà-
ö³îíàëüí³ ðèíêè äëÿ áåçë³÷³ íîâèõ êàíàë³â, ãîëîâíèìè ïîñòà÷àëü-
íèêàìè ³ âëàñíèêàìè òà/àáî ñï³ââëàñíèêàìè ÿêèõ º ìåä³à-³ìïåð³¿.
Âîíè äîì³íóþòü ³ ÿê âëàñíèêè êàáåëüíèõ òåëåâ³ç³éíèõ êàíàë³â ó
ÑØÀ, ðàçîì ç òèì àêòèâíî ïðîäóêóþ÷è âåëè÷åçíó ê³ëüê³ñòü ãëî-
áàëüíèõ âàð³àíò³â ñâî¿õ êàíàë³â, çàõîïëþþ÷è íèìè íîâ³ ðèíêè çà
ìåæàìè Ñïîëó÷åíèõ Øòàò³â. Òàêà àãðåñèâíà åêñïàíñ³ÿ çàëèøàº
ìàëî øàíñ³â äëÿ ïîâíîö³ííîãî êðåàòèâíîãî ðîçâèòêó íàö³îíàëü-
íèõ òåëåêàíàë³â, äëÿ âèðîáíèöòâà íèìè íàö³îíàëüíîãî òåëåâ³ç³é-
íîãî ïðîäóêòó. Íàâ³ùî ñòâîðþâàòè âëàñí³ ïðîãðàìè, âèòðà÷àþ÷è
íà íèõ ÷àñ ³ ãðîø³, êîëè ãëîáàëüí³ ìåä³à-êîíãëîìåðàòè ÷àñòî
ïðîïîíóþòü ñâîþ ïðîäóêö³þ çà çíà÷íî íèæ÷èìè ö³íàìè, í³æ
âèðîáíèöòâî àíàëîã³÷íèõ ô³ëüì³â ÷è òåëåøîó â ò³é êðà¿í³, äå âî-
íè ïðîâîäÿòü åêñïàíñ³þ?

Íàéäåøåâøèìè äëÿ âò³ëåííÿ (³ çàâäÿêè öüîìó íàéïðèáóòêî-
â³øèìè) äëÿ òåëåáà÷åííÿ º òåëåâ³êòîðèíè òà òåëå³ãðè. Òàê ñàìî
ïðîäàþòüñÿ ³äå¿ òà ñöåíàð³¿ ð³çíîìàí³òíèõ òåëåøîó òà òåëåñåð³àë³â.

Óñ³ ãëîáàëüí³ ìåä³à-³ìïåð³¿ ìàþòü íå ò³ëüêè ³íòåðåñè â ê³ëüêîõ
ìåä³à-ñåêòîðàõ, à é äèâåðñèô³êóþòü ñâî¿ àêòèâè ó ãàëóç³ «íîâî¿
åêîíîì³êè», ùî ñòð³ìêî çðîñòàþòü. Ïåðåäóñ³ì öå ñôåðè, ïîâ’ÿçàí³ ç
ìåðåæåþ ²íòåðíåò òà ³íòåðíåò-òåõíîëîã³ÿìè. Íåñòðèìíèé ïîòÿã
äî äèâåðñèô³êàö³¿ ó ãîëîâíèõ ãðàâö³â ó ãëîáàëüíîìó ìåä³à-ñåêòîð³
íàïðèê³íö³ 1990-õ – íà ïî÷àòêó 2000-õ ðîê³â âèÿâèâñÿ ó ñåð³¿
ñòð³ìêèõ ïðèäáàíü, çëèòò³â, ñòðàòåã³÷íèõ ïàðòíåðñòâ íà àñòðîíî-
ì³÷í³ ñóìè ç êîìïàí³ÿìè – ïðîâàéäåðàìè ³íòåðíåò-ïîñëóã, òåëå-
êîìóí³êàö³éíèìè òà êîìï’þòåðíèìè ô³ðìàìè. Ïðè öüîìó ñóìè,



2.4. Åêñïàíñ³ÿ ìåä³à-³ìïåð³é

143

ÿêèìè îïåðóþòü ïðè ï³äïèñàíí³ óãîä êîìïàí³¿, ùî çëèâàþòüñÿ ÷è
óòâîðþþòü ñòðàòåã³÷íèé àëüÿíñ, ñÿãàþòü ïîðÿäêó ì³ëüÿðä³â äîëàð³â.

Ãëîáàëüí³é åêñïàíñ³¿ ìåä³à-êîðïîðàö³é ñïðèÿº òàêîæ ¿õíÿ äè-
âåðñèô³êàö³ÿ ó ñåêòîðè åêîíîì³êè, äàëåê³ â³ä ³íôîðìàö³éíî-
êîìóí³êàö³éíî¿ ñôåðè. Ó ïîë³òè÷íîìó àñïåêò³ ìåä³à-ã³ãàíòè äàâíî é
íàä³éíî ïîâ’ÿçàí³ ç óðÿäàìè òèõ äåðæàâ, äå ðîçòàøîâàí³ ¿õí³ øòàá-
êâàðòèðè, à òàêîæ äåðæàâ, äå ðîçïîâñþäæóþòüñÿ ¿õí³ ìåä³à-ïðîäóê-
òè, ÿê³ ñòàíîâëÿòü âàãîìó ÷àñòêó ³íôîðìàö³éíî-êîìóí³êàö³éíîãî
ïðîñòîðó. Ìåä³à-³ìïåð³¿ òà ïðàâëÿ÷³ ïîë³òè÷í³ ñèëè íàäàþòü îäíå
îäíîìó ïðåôåðåíö³¿ é ï³äòðèìêó â ð³çíèé ñïîñ³á: ïîì’ÿêøåííÿ
àíòèòðåñòîâîãî çàêîíîäàâñòâà ó ìåä³à-ñôåð³; çì³íè ìåä³à- òà ³íôîð-
ìàö³éíîãî çàêîíîäàâñòâà íà êîðèñòü á³ëüøîãî â³äñîòêà ïðèñóòíîñò³
³íîçåìíèõ âëàñíèê³â ó ñåêòîðàõ ìåä³à- òà ³íôîðìàö³éíî-êîìóí³-
êàö³éíèõ òåõíîëîã³é (ç áîêó óðÿäó) ³ ô³íàíñîâî¿, ³íôîðìàö³éíî¿,
ïðîïàãàíäèñòñüêî¿ òà PR-ï³äòðèìêè ïðàâëÿ÷èõ ê³ë, îñîáëèâî ï³ä ÷àñ
ïåðåäâèáîðíèõ êàìïàí³é (ç áîêó âëàñíèê³â ãëîáàëüíèõ ìåä³à).

Âïëèâ ìåä³à-êîðïîðàö³é íà ìàñîâó ñâ³äîì³ñòü ÿê íàö³îíàëü-
íî¿, òàê ³ ãëîáàëüíî¿ àóäèòîð³¿ äåäàë³ ïîñèëþºòüñÿ. Éäåòüñÿ íå
ëèøå ïðî ôîðìóâàííÿ ãðîìàäñüêî¿ äóìêè, ñîö³àëüíî-êóëüòóðíèõ
ñìàê³â, ñòàíäàðò³â òà îð³ºíòèð³â, óïîðÿäêîâàí³ñòü ³ºðàðõ³é ³äåàë³â
³ ö³ííîñòåé, à é ïðî âïëèâ íà ïîë³òè÷í³ óïîäîáàííÿ àóäèòîð³¿,
ï³äòðèìêó íàÿâíîãî â äåðæàâ³ status quo, ïðî äåäàë³ á³ëüøå ïåðå-
áèðàííÿ íà ñåáå ôóíêö³é çä³éñíåííÿ ïîë³òè÷íî¿ êîìóí³êàö³¿ â
ñóñï³ëüñòâ³. Åêñïàíñ³ÿ ìåä³àêðàò³¿, ùî íåâïèííî ïîñèëþºòüñÿ, º
ùå îäíèì ïðîÿâîì çðîñòàííÿ åêñïàíñ³¿ ãëîáàëüíèõ ìåä³à òà ¿õ
âèõîäó íà ïîçèö³þ ñâ³òîâîãî äîì³íóâàííÿ íà ïî÷àòêó òðåòüîãî
òèñÿ÷îë³òòÿ.
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